
4.1.6 Zvý šení kapacity možností společ enské ho setká vá ní lidí s postiž ením vč etně zvý šení možností sezná mení 
 
Odpově dnost:Společnost „E“ (prostory), MC Baló nek, Kulturní zařízení „12“, o.s. Pohoda 
 

  
Intervenční logika 

 
Objektivně ověřitelné  ukazatele 

 
 

Zdroje a prostředky ověření 
 

 
Předpoklady 

 
Hlavní cíl 

 
 

Prevence sociá lní 
exkluze v ná vaznosti na 
snížení pocitu osamě losti 
a zvýšení společenského 
zapojení osob s 
postižením 

- spokojení uživatelé  
- přívě tivé prostředí pro 

uživatele 
 

- dotazníky 
- anketa 

 

 
Ú čel / vý sledky 

projektu 
 
 

- přizpůsobení aktivit / 
nabídky pro lidi s 
různými formami a 
specifiky postižení 

- zvýšení možností 
společenského 
setká vá ní osob s 
postižením 

- rozvoj místní 
komunity s 
ná sledkem zvýšení 
tolerance 

- odstraně ní 
společenských bariér 

 

- zvyšující se ná vště vnost 
programů 

- zvýšení počtu ú častníků s 
postižením 

- zlepšení otevřenosti vůči 
osobá m s postižením  

- dotazová ní 
- pozorová ní 
 

- zralost a otevřenost 
společnosti 

 
Vý stupy 

 
 

- zajiště ní smluv k 
proná jmu prostor pro 
jednotlivé akce a 
aktivity 

- člá nky v médiích 
- předá vá ní informací 

prostřednictvím 
poskytovatelů viz 
opatření 1 

programy, aktivity a akce 

- smlouvy o partnerství či 
proná jmu 

- plá n činnosti zahrnující 
nabídku programů v rá mci 
tohoto opatření umístě ný na 
www či v tiště né formě  

- databá ze uživatelů 
seznamky 

- počet ú častníků 
- počet programů 
 

- aktivita uživatelů 
- nalezení prostor 
- dostatečné krytí 

režijních ná kladů 
- nalezení či vznik 

dostatečného počtu 
programů 

     



Prostředky / vstupy 
 

Č asový  rá mec aktivit 

 
Aktivity 

 
 

- nalezení prostor pro 
realizaci opatření s 
důrazem na 
bezbariérovost 

- kulturní, sportovní a 
společenské 
programy 

- seznamka 
- nalezení 

poskytovatelů, kteří 
budou participovat  
na realizaci opatření 
(aktivní realizací, 
propůjčením prostor, 
publicitou atd.) 

- zapojení DDM či 
SOU Smolkova –  
využití jejich 
programů 

- zajiště ní publicity 
 

- finanční: granty MČ , MHMP, 
zapojení sponzorů, příspě vky 
členů 

- personá lní: zajiště ní 
koordiná tora (dobrovolník či 
uživatel) 

- technické: ná jem budovy či 
jiných prostor s dodržením  
principu bezbariérovosti 

- druhá  polovina roku 
2006 zjiště ní poptá vky 
a oslovení uživatelů a 
nalezení prostor  

- počá tek 2007 
realizace programů, 
včetně  zveřejně ní 
jejich přehledu  

Předběžné  podmínky 

- zá jem uživatelů o 
službu 

- schvá lení 
komunitního plá nu 

- dostatek finančních 
prostředků 

- kvalitní publicita se 
zajiště ným fokusem 
na cílovou skupinu 

- bezbariérovost 
- ná vaznost na 

dopravu 
 


