4.1.6 ZvysSeni kapacity moznosti spoleéenského setkavani lidi s postizenim v€etné zvySeni moznosti seznameni

Odpovédnost:Spoleénost ,E* (prostory), MC Balének, Kulturni zafizeni ,12% o.s. Pohoda

Intervenéni logika

Objektivné ovéritelné ukazatele

Zdroje a prostiedky ovéreni

Predpoklady

Prevence socialni - spokojeni uzivatelé - dotazniky
exkluze v navaznosti na - pfivétivé prostfedi pro - anketa
Hlavni cil snizeni pocitu osamélosti uzivatele

a zvySeni spoleCenského

zapojeni osob s

postizenim

- pfizplsobeni aktivit / - zvySujici se navstévnost - dotazovani - zralost a otevienost
nabidky pro lidi s programu - pozorovani spole€nosti
rdznymi formami a - zvySeni poctu ucastnikl s
specifiky postizeni postizenim

Ucel / vysledky
projektu

- zvySeni moznosti
spole¢enského
setkavani osob s
postizenim

- rozvoj mistni
komunity s
nasledkem zvyseni
tolerance

- odstranéni
spole€enskych bariér

- zlep$eni otevienosti vUgi
0sobam s postizenim

Vystupy

- zajisténi smluv k
pronajmu prostor pro
jednotlivé akce a
aktivity

- Clanky v médiich

- pfedavani informaci
prostfednictvim
poskytovatell viz
opatieni 1

programy, aktivity a akce

- smlouvy o partnerstvi Ci
pronajmu

- plan ¢innosti zahrnujici
nabidku programu v ramci
tohoto opatfeni umistény na
www &i v tisténé formé

- databaze uzivatell
seznamky

- pocet Ucastnik

- pocet programi

aktivita uzivateld
nalezeni prostor
dostate¢né kryti
rezijnich nakladu
nalezeni &i vznik
dostatecného poctu
programu




Prostredky / vstupy

Casovy ramec aktivit

Aktivity

nalezeni prostor pro
realizaci opatfeni s
ddrazem na
bezbariérovost
kulturni, sportovni a
spolecenské
programy
seznamka

nalezeni
poskytovateld, ktefi
budou participovat
na realizaci opatfeni
(aktivni realizaci,
propujéenim prostor,
publicitou atd.)
zapojeni DDM ¢i
SOU Smolkova —
vyuziti jejich
program0

zajisténi publicity

finanéni: granty MC, MHMP,
zapojeni sponzord, prispévky
¢lend

personalni: zajisténi
koordinatora (dobrovolnik €i
uzivatel)

technické: najem budovy &i
jinych prostor s dodrzenim
principu bezbariérovosti

- druha polovina roku
2006 zjisténi poptavky
a osloveni uzivatell a
nalezeni prostor

- pocatek 2007
realizace programdu,
v&etné zvefejnéni
jejich pfehledu

Pfedbézné podminky

- zajem uzivatell o
sluzbu

- schvaleni
komunitniho planu

- dostatek finan¢nich
prostredki

- kvalitni publicita se
zajisténym fokusem
na cilovou skupinu

- bezbariérovost

- navaznost na
dopravu




